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TITELPORTRAT

KUNST UND AUKTIONEN berichtet alle vierzehn Tage im praktischen
Tabloidformat iber nationale und internationale Auktionen mit Kunst und
Kunsthandwerk.

Gegliedert in funf Rubriken: Auktionen — Preisbild — Messen + Markte
— Ausstellungen — Spektrum zeigt KUNST UND AUKTIONEN Tendenzen
aufund analysiert und kommentiert Marktentwicklungen in allen Bereichen
der Kunst.

Ein wachsender Service-Teil liefert Hintergrundinformationen zu Kunst-
recht, fachgerechter Konservierung, Restaurierung u.v.m. und stellt mit
fundierter Materialkunde eine unentbehrliche Grundlage fiir Anleger,
Sammler, Handler und Auktionatoren dar. In kritischen Berichten informiert
KUNST UND AUKTIONEN iiber Ausstellungen und neue Fachliteratur.
Der ausfiihrliche Terminkalender bietet einen Uberblick tiber die wichtigen
Auktionen, Messen, Veranstaltungen und Museumsausstellungen.

Die Leser der KUNST UND AUKTIONEN sind Auktionsspezialisten und
beschaftigen sich privat oder beruflich mit dem Auktionsgeschehen.
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VERLAGSANGABEN

VERLAG: ..o ZEIT Kunstverlag GmbH & Co. KG ANZEIGENLEITUNG: ............ Christine Keller M. A.
Tel.: +49/(0)89/ 126990-50
HAUSANSCHRIFT: o Balanstr. 73, Geb. 8 email: christine.keller@kunstundauktionen.de

81541 Miinchen

STELLV. oo Stephanie Forster
TELEFON: +49/(0)89/126990-0 ANZEIGENLEITUNG: Tel.: +49/(0)89/ 126990-37
FAX: +49/(0)89/126990-40 email: stephanie.foerster@kunstundauktionen.de
WEBSITE: ..o www.kunstundauktionen.de

ANZEIGENDISPOSITION ......_| Brigitte Pussnig
ERSCHEINUNGSWEISE: ... 23 Ausgaben pro Jahr UND VERKAUF: Tel.: +49/(0)89/126990-26
DRUCKAUFLAGE: ... 11.000 Exemplare email: brigitte.pussnig@kunstundauktionen.de
HEFTPREIS: EUR 3,40

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN: ............ Sofort nach Rechnungserhalt ohne
Abzug. 2% Skonto bei Bankeinzug

und Vorauszahlung.
MEHRWERTSTEUER: ...........coocvvrrerd Es gilt die gesetzliche Mehrwertsteuer.

BANKVERBINDUNGEN: ................... Commerzbank Stuttgart
Kontonummer: 525 55 3400
BLZ: 600 400 71
IBAN: DE70 6004 0071 05 2555 34 00
Swift: COBADEFFXXX

Bank Austria Wien
Kontonummer: 238-119-37500
BLZ: 12 000

IBAN: AT8I 1200 0238 1193 7500
Swift (BIC): BRAUATWW
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LESERSCHAFTSPROFIL

KUNST UND AUKTIONEN LESER SIND ZU 85 % MANNLICH UND 15 %
WEIBLICH!

KUNST UND AUKTIONEN LESER HABEN EIN HOHES
BRUTTOEINKOMMEN.

Mainner [ 85% < 75.000 € H | 57% 75.000 - 150.000 € 5%
Frauen | I5%  150.001 - 250 000 € N 12% >250.000€¢ H 6%
KUNST UND AUKTIONEN LESER SIND UBERDURCHSCHNITTLICH KUNST UND AUKTIONEN LESER SCHATZEN IHRE LEKTURE SEHR!
GEBILDET!
Gesamteindruck von KUNST UND AUKTIONEN mit Note | oder 2
Allgem Hochschulreife _ 67% Gesamteindruck _ 98%
Universitats-/Hochschulabschluf3 T 62%
KUNST UND AUKTIONEN WIRD INTENSIV GELESEN!
KUNST UND AUKTIONEN LESER SIND SELBSTSTANDIG! Lesedauer: durchschnittlich wird KUNST UND AUKTIONEN 98,9 Minuten gelesen.
Lesefrequenz: 4,6 mal
. HT
Selbststindig 76%

*Quelle: ZEIT Kunstverlag GmbH & Co. KG, schriftliche Leserbefragung 2009 (105 Teilnehmer)

Weitere Informationen senden wir lhnen gerne auf Anfrage zu.
Christine Keller, Tel. +49/(0)89/12 69 90-50
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TERMINE 2010

ERSCHEINUNGS- NR. ANZEIGEN- UND DRUCK- ERSCHEINUNGS- NR. ANZEIGEN- UND DRUCK-
TERMIN UNTERLAGENSCHLUSS TERMIN UNTERLAGENSCHLUSS
08.01.2010 | 15.12.2009 02.07.2010 13 17.06.2010

22.01.2010 2 07.01.2010 23.07.2010 14 08.07.2010

05.02.2010 3 21.01.2010 13.08.2010 I5 29.07.2010

19.02.2010 4 04.02.2010 27.08.2010 16 12.08.2010

05.03.2010 5 18.02.2010 10.09.2010 17 26.08.2010

19.03.2010 6 04.03.2010 24.09.2010 18 09.09.2010

03.04.2010 7 18.03.2010 08.10.2010 19 23.09.2010

16.04.2010 8 01.04.2010 22.10.2010 20 07.10.2010

30.04.2010 9 15.04.2010 05.11.2010 21 21.10.2010

14.05.2010 10 29.04.2010 19.11.2010 22 04.11.2010

28.05.2010 I 12.05.2010 03.12.2010 23 18.11.2010

11.06.2010 12 27.05.2010

* Anderungen vorbehalten
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ANZEIGENPREISE UND -FORMATE

FORMAT SATZSPIEGELFORMAT PREIS IN EURO S/W PREIS IN EURO VIERFARBIG
Breite x Hohe in mm Preis inkl. Repro Preis inkl. Repro

Basisformate

171 Seite 212 x 320 1.650,00 1.880,00
1/2 Seite hoch 104 x 320 840,00 975,00
1/2 Seite quer 212 x 158 840,00 975,00
1/4 Seite hoch 104 x 158 / 50 x 320 435,00 500,00
1/4 Seite quer 212x77 435,00 500,00
1/8 Seite hoch 50x 158 230,00 250,00
1/8 Seite quer 104 x 77 230,00 250,00
1/8 Seite lang 212x 36 230,00 250,00

Kleinanzeigen

mm/ einspaltig (50 mm Breite, inklusive Chiffre) 1,75 2,15

Onlineanzeigen/ zweispaltig (100 mm Breite) 4,50 5,30

Vorzugsplatzierungen

2/ Seite (Panorama) 449 x 320 3.530,00 3.980,00
U4 212x 315 1.910,00 2.180,00
1/2 Seite hoch U2 104 x 320 - 1.125,00
1/2 Seite hoch U3 104 x 320 - 1.065,00

Platzierung im Kalender
1/5 Seite hoch 39x320 - 600,00

Inselanzeigen mm/einspaltig (39 mm Breite) - 8,10

Weitere Sonderformate auf Anfrage.

Alle Preise in Deutschland zuziiglich gesetzl. Mehrwertsteuer.
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ANZEIGENFORMATE

2/1 SEITE

Panorama-Anzeige
Satzspiegel mit Bunddurchdruck
449 mm x 320 mm

1/1 SEITE

Satzspiegel:
212 mm x 320 mm

1/2 SEITE HOCH

Satzspiegel:
104 mm x 320 mm

1/2 SEITE QUER

Satzspiegel:
212 mm x 158 mm

1/4 SEITE HOCH

Satzspiegel:
50 mm x 320 mm

1/4 SEITE HOCH

Satzspiegel:
104 mm x 158 mm

1/4 SEITE QUER

Satzspiegel:
212 mmx 77 mm

1/8 SEITE HOCH
50 mm x 158 mm

1/8 SEITE QUER
104 mm x 77 mm

1/8 SEITE LANG

212 mm x 36 mm

INSELANZEIGE

(im Kalender)
39 mm oder 82 mm

1/5 SEITE HOCH

(im Kalender)
39 mm x 320 mm

RABATTE NACH MALSTAFFEL:

ab émal - 5%
ab I2mal - 10%
ab23mal - 20%
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BEILAGEN

Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte
Drucksachen, die der Zeitschrift lose beigefiigt
werden.

Beilagen mussen einwandfrei verpackt, in einer
Richtung liegend, durch mind. 2mm dicke
Zwischenbdden getrennt 14 Tage vor Erscheinungstag

frei Druckerei auf Europaletten geliefert werden.

BEILAGENPREISE: bis 25g Beilage EUR 145,00 pro Tsd.
bis 50g Beilage EUR 180,00 pro Tsd. Die Lieferscheine mussen folgende Angaben enthalten
.. . * Absender und Empfanger
POSTGEBUHREN: zzg. Postgebuhren e Zeitschrift, Heftnummer, Name des Produktes
RABATTE + PROVISIONEN: Auf die Kosten des Beilegens wird kein Rabatt * Anzahl der Exemplare auf der Palette

gewihrt. Agenturprovision wird gewahrt * Gesamtstiickzahl der Lieferung (Anzahl der Paletten)

BELEGUNGSMOGLICHKEIT: Gesamtauflage

An jeder Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster
angebracht sein. Eine Wareneingangskontrolle findet

BEILAGENFORMATE: minimal: 105mm x 148mm (DIN Aé) in der Buchbinderei nicht statt.
maximal: 21 | mm x 320mm ANLIEFERADRESSE............ Mediengruppe
PAPIERGEWICHT: zweiseitige Beilagen:  minimal: 100g/m? Maianos'f'. GmbH
vierseitige Beilagen:  maximal: 80g/m? Herrn Gétz
Berner StraBe 2
TECHNISCHE HINWEISE:  Beilagen werden maschinell in das Heft eingefiigt 97084 Wiirzburg

und missen deshalb besondere Voraussetzungen
erfiillen. Mehrseitige Beilagen liegen stets mit der
geschlossenen Seite parallel zum Zeitschriften-
riicken. Leporellogefalzte Beilagen oder Beilagen
mit angeklammerter Postkarte konnen nicht
verarbeitet werden. Wenn Beilagen eine ange-
klebte Postkarte enthalten, muss diese mit einer
Streifenleimung parallel zum geschlossenen Bund
der Beilage angeklebt sein.
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TECHNISCHE ANGABEN

FORMATE: _....occooommiirr Zeitungsformat:
240 mm x 340 mm
Satzspiegelformat:
212 mm x 320 mm

DRUCKVERFAHREN: ............... Coldset-Rollenoffset, Computer to Plate-Verfahren
PAPIER: ..oooooocooee 60g/m? Zeitungsdruck aufgebessert
DRUCKENDER
TONWERTUMFANG............] kleinster zeichnender Lichtpunkt 5 %:

zeichnende Tiefe 85%
RASTERUNG:........c.cccorvrrrrn 60 L/cm, elliptischer Punkt
BILDAUFBAU: ... nach ISONewspaper 26v4

Tonwertsumme: C+M+Y+K < 240%
TONWERTZUNAHME: ......... bei 40% Raster + 26 % Tonwertzunahme
VERARBEITUNG: ..........cccc.... Rickstichheftung
DRUCKUNTERLAGEN: .......... Die Anlieferung der Dateien erfolgt bevorzugt als

druckfahiges pdf-Format mit farbverbindlichem
Digital-Proof. Bei Anlieferung digitaler Daten
ohne Digital-Proof Gibernimmt der Verlag keine
Verantwortung bezliglich sachlicher und farblicher
Richtigkeit. Farbausdrucke aus handelsutblichen
Druckern gelten nicht als farbverbindlich und
werden vom Verlag nicht akzeptiert.

Die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen kann Auswirkungen auf
Platzierung und Druckqualitdt verursachen, was
nicht zur Reklamation berechtigt.

DATEIFORMATE: ..........coooocc.d Bitte schicken Sie uns druckfihige PDF/ x-1a
oder PDF /X3 Dateien.
Wenn Sie Fragen zur PDF-Erstellung haben,
unterstiitzen wir Sie gerne.

BILDAUFLOSUNG: .............. ‘mindestens 250 dpi

SCHRIFTEN: ..o Schriften auf farbigen Hintergriinden nicht kleiner
als 8 Punkt.

DATENTRAGER: .......... CD-Rom, DVD-Rom

DATENUBERTRAGUNG........Email: kunstundauktionen@anzeigeneingang.de
Weitere Informationen und Upload:
www.anzeigeneingang.de

POSTADRESSE:.........cc.cc.ooonnvrrrnd Mediengruppe Main-Post GmbH
Digitale Bearbeitung ZEIT Kunstverlag
Berner StraBe 2
97084 Wiirzburg
Tel.: +49/(0)931 /6001 414
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

|. Geltungsbereich

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen (AGB) gelten fiir Vertrage tiber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen und anderer Werbemittel (nachfolgend Anzeigenauftrag) in
Publikationen des Verlages.

2. Anzeigenauftrag und Abschluss

2.1 ,Anzeigenauftrag" im Sinne dieser AGB ist der Vertrag liber die Verdffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen oder anderer Werbemittel, wie z.B. Beilagen, eines Werbetreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.2 Anzeigenauftrige fiir Anzeigen kénnen personlich, schriftlich, per Email oder Fax aufgegeben wer-
den. Bei telefonisch aufgegebenen Auftrigen oder Anderungen von Anzeigenauftragen haftet der Verlag
nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2.3, Abschluss* im Sinne dieser AGB ist ein Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber (iber die Verof-
fentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbetreibenden gemaB Preisliste zu gewdh-
renden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdéffentlichungen erst aufgrund des Abrufes des Auftraggebers
erfolgt.

3. Anzeigenabruf

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb derin Satz | genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. Bei Abschlissenist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Satz | genannten Frist auch iber die im Auftrag
genannte Menge hinaus weitere Anzeigen oder andere Werbemittel abzurufen.

4. Erstattung von Nachlassen bzw. Rabatten

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag
nichtzu vertreten hat, so hatder Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewihrten und dem der tatsachlichen Veréffentlichung von Anzeigen entsprechenden
Nachlass bzw. Rabatt dem Verlag zu erstatten.

5. Anlieferung beim Verlag

Anzeigen und Fremdbeilagen, die gemaB dem Anzeigenauftrag oder dem Abrufnurin bestimmten Heft-
nummern, Ausgaben oder Plitzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
die Veroffentlichung auf diese Weise nicht auszufihren ist.

6. Textteil-Anzeigen und Advertorials
6.1 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden

KUNST UND

als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6.2 Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den redak-
tionellen Teilen der Druckschrift (in Typo, Grafik, Farbe, Spalten) unterscheiden. Das Advertorial kann
durch den Verlag ohne Riicksprache mit dem Wort ,, Anzeige* gekennzeichnet werden. Dem Verlag ist
ein Advertorial mindestens fiinf Werktage vor Anzeigenschluss zur Priifung und Billigung vorzulegen.

7. Ablehnung der Veréffentlichung

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
—und Beilagenauftrage wegen des Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Beila-
genauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Verbundwerbung

Anzeigen, die Werbung von Dritten oder solche fur Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in
jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den
Verlag zur Erhebung des Verbundaufschlags.

9. Druckunterlagen und Probeabziige

9.1 Firr die rechtzeitige Lieferung und fehlerfreie Beschaffenheit der Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Sie missen dem Format bzw. den technischen
Vorgaben des Verlages entsprechen. Der Verlag gewihrleistet die fiir die belegte Ausgabe ibliche
Druckqualitiat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Sind etwaige
Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

9.2 Probeabziige werden vom Verlag nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers geliefert. Fir
Kleinanzeigen werden keine Probeabziige verschickt. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit des zurlickgesandten Probeabzugs. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges an den
Auftraggeber gesetzten Frist mitgeteilt werden.

9.3 Die Kosten des Verlages fiir auf Wunsch des Auftraggebers vom Verlag erstellte Druckunterlagen
oder fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der vom Auftraggeber gelie-
ferten Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

9.4 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach Veroffentlichung der Anzeige.

10. Platzierung von Anzeigen

Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Zeitung veréffent-
licht, wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Fax oder E-mail vereinbart wird. Sofern keine
eindeutigen Platzierungsvorgaben gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

I1. Rechte wegen Mingeln

I1.1 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.

11.2 Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadens-
ersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Werbemittel zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.
11.3 Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus nicht fiir grobe Fahrlassigkeit
von Erfiillungsgehilfen, in den tibrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassig-
keit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

I1.4 Bei Auftragen fir andere Werbemittel sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag wegen
Nichtveroffentlichung oder in sonstiger Weise nicht vertragsgerecht erfolgter Veréffentlichung aus-
geschlossen.

12. Héhere Gewalt

Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérun-
gen, allgemeiner Rohstoff- und Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlags
alsauch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichen Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit
80% der durchschnittlichen Auflage des letzten Jahres vom Verlag geliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem die garantierte
Auflage zur tatsachlichen Auflage steht.

13. Preise und Zahlungsbedingungen

13.1 Preise, Aufschlage und Nachlasse bzw. Rabatte ergeben sich fir alle Auftraggeber einheitlich aus
der im Zeitpunkt des Anzeigenauftrages bzw. des Abrufes giiltigen Preisliste des Verlages.

13.2 Die Rechnung wird innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen und vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zur Zahlung fillig, sofern nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist.

13.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zu Bezahlung zu-
riickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
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13.4 Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag be-
rechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und vom
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhingig zu machen.

14. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf ausdriicklichen und schriftlichen Wunsch des Auftraggebers mit Veréffentlichung
der Anzeige einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Veroffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Werbemittler und Werbeagenturen

Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit dem Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewihrte
Vermittlervergltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Die
vom Verlag gewidhrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von
Rabatt, Boni und Méngelnachlass.

16. Erfiillungsort und Gerichtsstand

16.1 Erfillungsort und Gerichtsstand ist Miinchen als Sitz des Verlages.

16.2 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffent-
lich-rechtlichen Sondervermégen ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufent-
halt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragschluss seinen Wohnsitz oder gew6hnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand Minchen vereinbart.
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ANSPRECHPARTNER

ZEIT Kunstverlag GmbH & Co. KG
Balanstr. 73, Geb. 8, 81541 Minchen
www.kunstundauktionen.de

Fax +49/(0)89/12 69 90-40

Anzeigenleitung:

Christine Keller M.A.

Tel. +49/(0)89/12 69 90-50

email: christine.keller@kunstundauktionen.de

Stellv. Anzeigenleitung:

Stephanie Forster

Tel. +49/(0)89/12 69 90-37

email: stephanie.foerster@kunstundauktionen.de

Anzeigendisposition und Verkauf:

Brigitte Pussnig

Tel: +49/(0)89/ 12 69 90-26

email: brigitte.pussnig@kunstundauktionen.de

VERLAGSVERTRETUNGEN

DEUTSCHLAND

Bayern, Baden-Wiirttemberg, Saar-

land, Rheinland-Pfalz:

S. Fahr Verlags + Presse

Biiro e.K.

BreitenbergstraBe |7
D-87629 Fissen

Tel. +49/(0)83 62/507 49 96
Fax +49/(0)83 62/507 49 97
info@verlagsbuero-fahr.de

Nordrhein-Westfalen,
Niedersachsen, Bremen:
Verlagsbiiro Roger Thomé
WeststraBe 25

D-58509 Liidenscheid

Tel. +49/(0)23 51/2 14 85
Fax +49/(0)23 51/3 83 81
roger.thome@t-online.de

Berlin, Hamburg, Schleswig-
Holstein, Hessen,
Brandenburg, Sachsen,
Thiringen, Sachsen-Anhalt,
Mecklenburg-Vorpommern:
Medien-Service Sommerfeld
Uwe Sommerfeld

IserstralBe 58

D-14513 Teltow

Tel. +49/(0)33 28/309 05 66
Fax +49/(0)33 28/309 05 67
medien-service-sommerfeld@
t-online.de

Museen Deutschland, Schweiz:
Olivia Horlitz

Haberfeld 5

D-14532 Kleinmachnow

Tel. +49/(0)33203/88 89 11
Fax +49/(0)33203/88 89 12
olivia.horlitz@zeit.de

OSTERREICH

Isabelle Mauvezin
Marketing Communications
Sieveringerstral3e 44
A-1190 Wien

Tel. +43/(0)664/373 22 21
Fax +43/(0)1/440 74 60
i.mauvezin@immc.at

ITALIEN

Blei Spa

Victoria Piaggio

Via degli Arcimboldi 5
1-20123 Milano

Tel. +39/02/72 25 12 64
Fax +39/02/7225 1251

v.piaggio@bleispa.it
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SCHWEIZ

TopMediaSales

Walter von Siebenthal

Chamerstrasse 56

CH-6300 Zug

Tel. +41/(0)41/710 57 0l

Fax +41/(0)41/710 57 03
walter.vonsiebenthal@topmediasales.ch



